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Lo scenario e il contesto generale
GREEN DEAL

Europa primo continente a impatto climatico zero entro ul 2050
Strategia "Biodiversita 2030"

Riportare la natura nella nostra vita
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Lo scenario e il contesto generale

FARM TO FORK & BIOLOGICO

Una precisa scelta di incentivo del sistema di produzione biologico
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Obiettivo: far diventare i prodotti alimentart europet uno standard
globale in materia di sostenibilita

ALMENO IL 25 %
DELLA SUPERFICIE AGRICOLA DELL'UE

INVESTITA A AGRICOLTURA BIOLOGICA
ENTRO IL 2030

% BIO SU TOTALE
AREA COLTIVATA

18,7%

Crescono le superfici:
ITALIA i118,7% della superficie agricola utilizzata —
SAU é gestita con i metodi dell’agricoltura

SAU - MLN biologica.
Ettari AssoBio

Associazione Nazionale

delle Imprese di Trasformazione e Distribuzione
dei Prodotti Biologici



FARM TO FORK: FRAMEWORK

Le molteplici crisi che st sono susseguite, da quella sanitaria a quella climatica e geopolitica, costituiscono una sfida unica per accelerare la definizione di un
sistema alimentare nuovo, piu equo, resiliente e sostenibile, in grado di prevenire e rispondere a future crisi.

Tutto cio ha infatti evidenziato la vulnerabilita dell’equilibrio tra natura e attivita umana, e la fragilita degli attuali sistemi anche a livello economico e sociale
mostrando l'urgenza di porre in campo policy efficaci, in grado di ristabilire tale equilibrio a livello ambientale e anche a livello economico e sociale.

OBIETTIVO transizione verso un sistema agro-alimentare piu sostenibile

NUOVO PRINCIPIO
FARM TO FORK CHIARA CONNESSIONE DELL'ECOSISTEMA

PRIMO VERO TENTATIVO DI POLITICA
AGROALIMENTARE INTEGRATA

ELEMENTO CRUCIALE PER RAGGIUNGERE OBIETTIVI
DELL'AGENDA 2030

AGRICOLTURA AMBIENTE

SALUTE

AssoBio

Associazione Nazionale
delle Imprese di Trasfor eDi
dei Prodotti Biologici
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3 MACRO-OBIETTIVI

AZIONI UTILI A DEFINIRE UN NUOVO E PIU EFFICIENTE EQUILIBRIO TRA NATURA E SISTEMI
ALIMENTARI

Healthy people, healthy societies and a healthy planet

PROTEZIONE DELLA SALUTE E DEL BENESSERE DEI CONSUMATORI

« Garantire la sicurezza dell'approvvigionamento alimentare, la nutrizione e la salute pubblica,
imponendo standard elevati in materia di sicurezza e qualita, salute delle piante e salute e benessere
degli animali.

» La creazione di un ambiente alimentare favorevole agevola la scelta di regimi alimentari sant e
sostenibilt e migliora la salute e della qualita della vita det consumatort

INCREMENTO DELLA COMPETITIVITA DEL SISTEMA ALIMENTARE ATTRAVERSO LA DEFINIZIONE DI
PRATICHE EQUE, SANE E RISPETTOSE DELLAMBIENTE

 Alimenti piu sostenibilt e accessibilit dal punto di vista economico
» Migliorare la competitivita del settore UE dell'approvvigionamento
* Promuovere il commercio equo e creare nuove opportunita commerciali

AssoBio
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delle Imprese di Trasfor ione e
dei Prodotti Biologici



FARM TO FORK. IL PROCESSO DI TRANSIZIONE E | PUNTI CHIAVE DELLA STRATEGIA

3 OBIETTIVI DELLA STRATEGIA SULLA SOSTENIBILITA PRESENTATA DALLA COMMISSIONE EUROPEA

ENTRO IL 2030
- 50% USO DEI FITOFARMACI

'20% USO FERTILIZZANTI

- 50% USO DI ANTIBIOTICI PER ALLEVAMENTI E ACQUACOLTURA

+ 2 5% SUPERFICI COLTIVATE A BIOLOGICO

+ 10% AREE AGRICOLE DESTINATE AD INFRASTRUTTURE VERDI

STRATEGIA PER LA BIODIVERSITA
QUOTA DI ALMENO A B
* 30% delle aree rurali e marine europee PROTETTE fzo 10
«10% delle superfici agricole IN AREE AD ALTA BIODIVERSITA spee e ot



Superfici e operatori
Dal 1990 al 2022

numero di operatori ettari in migliaia
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Totale SAU Bio in UE — 15,6 milioni di ettari

Incidenza della SAU Bio AssoBio

delle Imprese di Trasformazione e Distribuzione
dei Prodotti Biologici

U 107% O 11,2%

S

MINISTERO DELLrGlICOLNRA

Incrementi (%) di SAU nel 2022, rispetto : BRSSO

Italia Gafmania 0 Ettai N Ettari | i
ERE R ITALIA 2094608 2.186.570  2.349.880 163310 m
+7.5 +3,2 FRANCIA 2517478 2776799 2876052 99.253
Francia Spagna GERMANIA 1701895 1802231 1.859.842 57611
+3.6 L8 1 SPAGNA 2437891 2635442 nd.




DISTRIBUZIONE REGIONALE

OPERATORI BIOLOGICI
Anno 2022

Il 54,2% degli operatori
totall e presente in 5
Regioni:

Sicilia, Puglia, Calabria,
Campania e Toscana

Toscana

OPERATORI
TOTALI 92.799 o

MINISTERO I)H.I.'fGIICOLTUM
DELLA SOVRANITA ALIMENITARE
h E DELLE FORESTE
M 11.408
3.234 | i

7.322 1-) [

ey Calabria *.m
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Il ruolo della sostenibilita nella vita di tutti i
giorni
— NEL 2023, CON QUALE FREQUENZA HA ACQUISTATO — PER SE
E PER LA SUA FAMIGLIA — PRODOTTI ALIMENTARI/BEVANDE
m m CON LE SEGUENTI CARATTERISTICHE? (Base di calcolo: TOT POPOLAZIONE)
INDICE PENETRAZIONE (USERSHIP
53«

89% 96% Materie prime 100% italiane
89% Biologico

% DI FAMIGLIE CHE HANNO ACQUISTATO BIO ALMENO UNA VOLTA NELL'ANNO 86% 100% vegetali
55 64 % senza lattosio
% Free From ,
NUMERO FAMIGLIE 45 senza glutine
13 +10
MLN miliont 2 3
................................ > MLN 215 Behid fibre/integrali
NUMERO DI FAMIGLIE CHE HANNO ACQUISTATO A7% Prodottinel rispetto dellambiente
BIO ALMENO UNA VOLTA NELL'ULTIMO ANNO A4 Light g
%

33% Ricchi di proteine P



La fiducia nel futuro

AMBIENTE, RISCHIO DI PENURIA GAS ED ENERGIA ELETTRICA E INFLAZIONE preoccupano gli italiani

Quali sono gli elementi del contesto nazionale e internazionale che hanno maggiore impatto sul suo stato d'animo?

39%
o, o, -
30% 29% 28% 28% 26% .
|. |- |- 2
Emergenza Rischio di penuria di Inflazione Guerrain Ucraina Pandemia Instabilita politicae Rischio di
ambientalee lacrisi gas o energia sociale recessione
climatica elettricaper uso

domestico

Fonte: Ufficio Studi Coop - Nomisma, Rapporto Coop 2022

IL CLIMA DI FIDUCIA DEI CONSUMATORI TORNA SOTTO | LIVELLI PRE-PANDEMICI

140
CLIMA DI FIDUCIA DEI CONSUMATORI 130

Agosto 2018 - Agosto 2022 | 2010=100 150 \128
120

. . 110
—e=(Climadifiducia

10 110 98
=e=Clima economico 90 93
=+=Clima futuro 80
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Sostenibilita, Mindset collegato
all’ambiente

Penst all'attuale momento storico, quali aspetti della sostenibilita sono per let prioritari? In particolare, cosa pensa
dellemergenza
RISPOSTA MULTIPLA i issioni (o) n
Ridurre le emissioni CO2 49% ambientale?

Utilizzare fonti energetiche verdi/ rinnovabili [ 42% PRIMA RISPOSTA IN ORDINE
DI IMPORTANZA
Ridure { consumi energetici GGG 37%

78% La situazione e critica e

<
-
3 W :
Proteggere il suolo e la biodiversita [ 9 o} richiede interventi
e 23%  AMBIENTE E LOTTA 2 S
Ridurre i consumit idrici _ 22% AL CAMBIAMENTO o <
/O - AS
Assicurare la salute e il benessere per tutti [ 18% CLIMATICO § 16% E un problema reale,
“ ma non grave come
sconfiggere la poverta [ 16% = satrbEa
Ridurre le disuguaglianze | 15% 62 E un allarme esagerato
Eliminare le disparita di genere [N 9%
sconfiggere la fame [N 8% SOCIETA, EQUITA 1 2 .
Fornire un‘educazione di qualita, equa e inclusiva [ 7% ED INCLUSIONE %
Promuovere pace e giustizia [l 6%
Incentivare una crescita economica duratura, inclusiva e sostenibile ||| [ [ I 16%
promuovere l'occupazione ||| N 14%
Rendere le citta sicure e sostenibili [l 7% 5 P
A BB e T BRI % AssoBio
Promuovere linnovazione e una industrializzazione sostenibile [l 6%

Associazione Nazionale
delle Imprese di Trasformazione e Distribuzi
dei Prodotti Biologici

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA 2023 — Consumer Survey



Le dimensioni del Mercato del BIO

VENDITE BIO MKT ITALIA +9%

5 .4 14 wine b

Var. %

2023~ 2012 .

VAR. % VAR. %
2023-2022 2023-2022
. . VAR. % . .
Like4Like 2023-2022 Like4Like

I'|A®

IVALBAN TRADE AGENCY
¥CE . Agercia por bs promezone alestns «
Pivter

Like4Like

s v dhanne

www.ita.bio

ITA.BIO

4.207

AT HOME* AWAY FROM HOME EXPORT BIO Italia

Ristorazione collettiva + Ristorazione Commerciale

(ristoranti specializzati bio, ristoranti e bar «generalisti» +
agriturismt, altri pubbilict esercizi) S S o I o

e Imprese di msfwmazime stribuzione
dei Prodotti Biologici

* Incluso
PERIMETRO: . Freschissimo
. E.-Commerce




AssoBio
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delle Imprese di Trasformazione e Distribuzione
dei Prodotti Biologici

Chi siamo

AssoBlo
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Soci AssoBio
140 soci all’8 novembre 2023

Distribuzione territoriale soci
B Nord-ovest

M Nord-est
w Centro

S D
il T S
S 1@63 !

= Sud e Isole




Soci AssoBio
140 soci all’8 novembre 2023

Distribuzione territoriale soci

m GDO (8 aziende)

® Alimentare (120)

m Cosmetica(5)

Vino (7)




AssoBlo
-ollaborazioni e partenariati

Enti, Istituti e Associazioni

FEDERBIC 8 /smena hielsen

FEDERAZIONE (TALIANA AGRICOLTURA BIOLOGICA E BIODINAMICA i &’4//7//.47/? ct

/B

Y BolognaFiere o ohonefif
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! @— FEDERAZIONE
astiche 78
F I pE PUBBLICI SEMINARE IL FUTURO!
ESERCIZI

N’
‘tituto dell'Autodisciplina Pubblicitaria
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AssoBlo
- Ollalborazioni e partenariati

Istituzioni, Enti pubblici, Ambasciate

Ministero dell'agricoltura,

della sovranita alimentare e delle
foreste

MINISTERO DELLA o =
TRANSIZIONE ECOLOGICA .%W

ORITA GARANTE "’;

CONCORRENZA “55 1) 1an TRADE AGENCY N

E RCATO ICE - Agenzia per la promozione all’estero e & o
Pinternazionalizzazione delle imprese italiane @ //{ ”W ¥ (/e//(l (%/ e

AGCM



LA PRIMA SETTIMANA DEL BIOLOGICO NEI PUNTI
VENDITA ITALIANI =
22-27 MAGGIO 2023

TIMANA
del Biolegico

ol\|® C@
SR nees
DEGUSTAZIONI, | cibi biologici sono piu ricchi
PROMOZIONI DI di nutrienti: tipicamente
ODOTTI BIO i prodotti biologici hanno

maggior quantitd di vitamina C,

antiossidanti e minerali, calcio, 4 RISTORANTI

22 - 27 MAGGIO

45 PUNTI VENDITA IN TUTTA ITALIA —
CARREFOUR, COOP, PAM, NATURASI

ferro, cromo e magnesio e...

SONO BUONI! VIVIBISTROT ROMA

COMUNICAZIONE
CAMPAGNA MEDIA-SOCIAL




AssoBio  L'uso dei prodotti biologici nel canale HORECA

odott

Societa Unipersonale

N\ [TALIANA
PUBRBLICI Direzione e Coordinamento di FIPE
F I p E fieptapegi Servizi integrati per lo sviluppo
ESERCIZI : : :
della ristorazione, del turismo e
v del tempo libero

In Italia ci sono circa 111 mila bar e 158 mila ristoranti con una forte diffusione
territoriale anche se in appena 7 regioni (Piemonte, Lombardia, Veneto, Emilia
Romagna, Toscanag, Lazio e Campania) si concentrano i due terzi delle imprese del
seftore. Un'impresa su 3 € organizzata in societa di persone ed il resto sono societa di
capitale. Ma quali e quanti sono i loro acquisti di forniture biologiche?

—@— FEDERAZIONI Fuoricas@ srl

La domanda e stata rivolta ad un campione rappresentativo (n. 1.126 casi) dei Bar tra
Caffetterie, Lunch Bar, Cocktail Bar, Bar Pasticcerie/Gelaterie € Ristoranti (n. 894 interviste).

B r Oltre la meta dei Bar (54,4%) dichiara di essere solito acquistare prodotti biologici.
q Il dato € piu marcato presso i locali del Centro/Nord Italia e quelli con oltre 6 addetti.
Oltre due Ristoranti su tre, il 68,4%, dichiara di acquistare prodotti biologici.

R' II, ,I,O Oltre la meta di questi ritengono che la scelta dell’utilizzo del biologico
IS Orq n I all'interno del ristorante contribuisca a qualificare |'offerta del proprio locale,

in particolare tra le imprese del Centro e tra quelle piu strutturate.



Presentazione ufficiale della ricerca

Venerdi 26 maggio 2023 | ore 10.00-12.00

c/o Fipe-Confcommercio - Sala Abbascia - P.zza Giuseppe Gioacchino Belli, 2 - Roma

IL BIOLOGICO NELLA

RISTORAZIONE COMMERCIALE

SCENARIO EVOLUTIVO, PERFORMANCE, RUOLO,
SPAZI DI MERCATO

- " FEDERAZIONE
ITALTANA

Eipe AssoBio
FIPE ez
B8 | CONFCOMMERCIO dei Prodotti Bologic

IIIIIIIIIIIIIIIIII




Progetti e Attivita svolti
Eventi/Fiere/Corsi Foraioe

e g
* Partecipazione a fiere di settore con collettive oBio - .gu%l
riservate ai soci (MARCA2023, SANA2022) = K “o8 -
* Promozione e organizzazione di eventi di settore = “SEOEL O |
. T |t O | ¢

nel corso delle manifestazioni fieristiche

* Partecipazione alle 3 tappe della Festa del Bio
2022-2023

* Rivoluzione Bio: momento di confronto aperto e
di riflessione strategica sullo scenario attuale e

rospettive di sviluppo per il settore,

del contesto italiano e internazionale.

llo di Intesa con Agenzia ICE,
derbio, Nomisma al fine di
i e analisi per incrementare la
informazioni del settore

realizzare i
diffusione di
biologico.



Progetti e Attivita svolti
Eventi/Fiere/Corsi Formazione

ITA® | £2

..':.3"..%".':".‘3:‘ ITALIAN TRADE AGENCY Alibaba.com

* Partecipazione a programmi B2B con Ambasciate e ITA ICE (Giappone, "rA Blo . :

Ungheria, Tunisia nel corso della Settimana della Cucina italiana nel ——. in collaborazione con

mondo)

SAVE THE DATE A SSO B |’o

* Partecipazione al programma di sviluppo E-Commerce per Intarmazionalizzazione del BIO Mo in Iy o cceusins

agroalimentare promosso da ITA ICE e ALIBABA F°‘“‘3P°NE T dadot o
* Partecipazione al Glocal Ecomic Forum e al Manifestato presentato al S s WIS Vi invitano alla lIA edizione di

Ministero dello Sviluppo Economico con le istanze del settore BIO A

* Formazione specilistica: “Come rispettare le nuove regole per la Ita I 1an Pa‘"llon
produzione, l'etichettatura e i controlli per le imprese agroalimentari :
biologiche (Reg. UE 2018/848)” Corso organizzato nei primi mesi 2023 E‘kS(389 - = FED_ERBIG
con la collaborazione di FederBio Servizi con lo scopo di fornire ai WL5s
partecipanti indicazioni per rispettare tutti gli obblighi imposti dal nuovo GLOCAL EGONOMICEQRUM ESG89 sssABIT AssoBio

E 2018/848 che riguardano i prodotti biologici. T e

corso di formazione

ITALIA AL VOTO COME RISPETTARE LE NUOVE REGOLE PER LA

PRODUZIONE, L'ETICHETTATURA E | CONTROLLI PER
LE IMPRESE AGROALIMENTARI BIOLOGICHE
(Reg. UE 2018/848)

Scopo del corso b forniee indicaziont per rispetare n:qnnooug impasti dal ruovo R.g UE 2018/848 che

riguardanc  peodolti bioogi. Le ew dell Hiers sgroelmentare blo devens sdeguar aol sdempment|

pravisti, dal punto di vista s&a pros uu che docu -mm ¥ corso onling ha come oblettivo quelio di fornire
oni per ttare tutti g obblighi ed evitare sanzioni

usione dati Nielsen: andamento delle vendite della

RESTART

ne (trasmissione mensile dei dati); analisi trimestrale
- ; . : ITALIA
i semestrale con dettaglio del Bio per categoria.

analisi trimestrali e semestrali con dettaglio MANIFESTO

, analisi mensili e settimanali sulle vendite
nella moderna dis e.

* Newsletter )
prodotti bio pe c?'l;iolﬁ:o“;l;‘?e

22 SETTEMBRE 2022

CUOREECONOMICO

POLINERT SOCEY | £CONOM A REERRITOR



Progetti e Attivita svolti
Collaborazioni istituzionali

e Rafforzamento Collaborazioni MINISTERO POLITICHE
AGRICOLE, MINISTERO DELLA SANITA’, MINISTERO
DELLO SVILUPPO ECONOMICO

* Partecipazione diretta ai tavoli compartecipati in
Agricoltura e al Tavolo Agroindustria del Ministero
Sviluppo Economico

e Collaborazioni/Audizioni Commissioni Parlamentari

* Contributo scientifico e politico alla recente approvazione della Legge
sul Biologico, Legge n. 23/22 del 9 marzo 2022, GU n. 69 del 23 marzo
2022.
venti tecnici e istituzionali sul DM 13 gennaio 2011 n. 309 e DM 10

20 n. 7264 recante "Contaminazioni accidentali e
nte inevitabili di prodotti fitosanitari in agricoltura biologica”

nici e istituzionali sul DM n. 91718 del 24 febbraio 2021 -

nict e sut +o del. 10 202 - 7 SEELA S B ke
ciplina le modalita di importazione di prodotti biologici . , oV = b o
g" rF%\

i e istituzionali su segnalazioni e allerte (Litotamnio,
uminose, Gomma di Gellano, Sesamo, ecc.)

Matrina n


http://www.normattiva.it/uri-res/N2Ls?urn:nir:stato:legge:2022;23

AssoBio Cosa abbiamo chiesto alle Istituzioni
T incontrate

Le proposte del settore

Piattaforma di tracciabilita validata dal Ministero

_> sia sui prodotti italiani che stranieri che
permetterebbe un salto di qualita agli occhi dei
consumatori.

Il credito d'imposta, che solleverebbe il problema
dei costi della certificazione per la aziende

Comunicazione mirata ed efficace, a partire dalle
scuole e universita, perché dobbiamo raccontare i
vantaggi del bio e formare i consumatori del futuro,

responsabili e consapevoli.




Progetti e Attivita svolti

Consulenza tecnica e sportelli informativi

* Sportello informativo dedicato alle opportunita di finanziamenti comunitari, tramite
invio di informative sui bandi regionali, nazionali e UE

* Studio e stesura di Linee Guida per I'importazione dei prodotti biologici: prescrizioni
legislative in materia, consigli e strumenti a supporto per effettuare le importazioni di
prodotti biologici.

* Studio e stesura Linee Guida sugli Aromi e il loro impiego nella trasformazione
industriale biologica (in collaborazione con IFOAM Organics Europe).

e stesura Linee Guida per la comunicazione pubblicitaria nel settore dei
osmetici biologici, in collaborazione con AIAB.

ternazionalizzazione (“Go.China!”, Evento promozione ICE ITA in Tunisia)
e e accompagnare le aziende biologiche italiane che intendono
un percorso di internazionalizzazione verso il mercato cinese.

* Prog
per sup
intrapren



Progetti e Attivita svolti

Centro Studi e Gruppi di lavoro
Specialistici

* Collaborazione con Studio Logos Avvocati e Studio Legale Palumbo, per
assistenza giudiziale e stragiudiziale alle imprese.

* Avvio 6 gruppi lavoro specialistici al fine di mettere a fattor comune bisogni e
proposte, e affrontare temi cogenti.

* Tavolo che si occupa dei rapporti con altri soggetti tra cui ODC

* Tavolo sul confronto con altre realta associative

* Tavolo sul rafforzamento dei rapporti istituzionali

lo sulla Comunicazione e Rafforzamento visibilita mediatica

Ricerca e Innovazione

lla Cosmetica biologica

*Ta



AssoBio premiata dall’Autorita Garante dg
del Mercato, AGCM

Roma, 13 giugno 2022

consegna del Premio Antitrust 2021, indetto
dal’/AGCM, il riconoscimento e riservato a chi si
sia distinto, attraverso la propria attivita, nella
promozione della cultura della concorrenza e
della tutela dei consumatori.

Il premio, consegnato dal gia viceministro dello
Sviluppo Economico, Gilberto Pichetto Fratin
al consigliere Fernando Favilli, Presidente di
Probios, ha riconosciuto I'impegno quotidiano
dell'associazione a tutela delle imprese,
tramite il progetto di ricerca "Determinazione
dei costi di produzione di un sistema
multifiliera, nel rispetto delle rotazioni
funzionali al settore biologico e il giusto
prezzo".



Grazie!

AssoBio

Associazione Nazionale
delle Imprese di Trasformazione e Distrit
dei Prodotti Biologici




AssoBio

Associazione Nazionale

=== Per maggiori informazioni
= WWW.assobio.it
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